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1. [bookmark: _Toc238671738]DATE GENERALE ALE AFACERII
[bookmark: _Toc238671739]1.1 Date de identificare

	Nume și prenume
	

	Domiciliu
		

	Număr de telefon
	

	Adresa de email
	

	Denumire societate
	

	Formă de organizare juridică
	

	Adresă sediu social
Localitate/Județ
	

	Tipul activității (producție sau servicii)
	Producție/ servicii/ comerț

	Valoare capital social
	




[bookmark: _Toc238671740]1.2 Obiect de activitate

	Cod CAEN principal
..................................
Cod CAEN secundar1
.............................................................
Cod CAEN secundar 2
............................................................. 




[bookmark: _Toc238671741]1.3 Structura asociațiilor și conducerea societății

	Asociat: Nume și prenume(data nașterii, procent capital social)

	Asociat 1 : .........................
Asociat 2: ..........................

Nume și prenume administrator: ...............................



1. [bookmark: _Toc238671742][bookmark: _Hlk504400931]OBIECTIVELE PLANULUI DE AFACERI
[bookmark: _Toc238671743]2.1 Descrierea afacerii și a strategiei de implementare a planului de afaceri

	Prezentarea idei de afaceri, stabilirea scopului și a obiectivelor, menționarea rezultatelor și  indicatorilor afacerii

	















[bookmark: _Toc238671744]2.2 Prezentarea sintetică a principalelor elemente ale afacerii 

	Definirea viziunii, misiunii, valorilor afacerii și prezentarea elementelor specifice care stau la baza lor.

	















[bookmark: _Toc238671745]2.3 Analiza de nevoi și avantajul competitiv al afacerii

	Identificarea nevoii/problemei la care răspunde idea dvs. de afaceri și prezentarea avantajului competitiv

	












1. [bookmark: _Toc238671746]DESCRIEREA PRODUSELOR/SERVICIILOR
	Descrierea produselor/ serviciilor ce fac obiectul afacerii menționând specificațiile tehnice ale acestora

	













1. [bookmark: _Toc238671747]ANALIZA SEGMENTELOR DE PIAȚA
[bookmark: _Toc238671748]4.1 Analiza pieței de desfacere

	În această secțiune se vor meționa următoarele informații: tipul piețe de desfacere, cota de piața ocupată de liderii din domeniu, câtă putere de decizie au furnizorii, cât de accesibilă este piața pentru competitori noi, care este gradul de influență a clienților în stabilirea prețurilor practicate în piață

	











[bookmark: _Toc238671749]4.2 Identificarea segmentului de clienți

	Identificarea și descrierea segmentului de clienți

	















1. [bookmark: _Hlk512008465][bookmark: _Toc238671750]DEZVOLTAREA BAZEI DE CLIENȚI

[bookmark: _Toc238671751]5.1 Analiza principalilor competitori

	Identificarea principalilor competitori urmată de o scurtă analiza financiară asupra poziției pe care o ocupă în piața folosind datele financiare publice

	













[bookmark: _Toc238671752]5.2 Strategia de marketing: atragerea de noi clienți și menținerea clienților existenți

	Descrierea măsurilor prin care se dorește atragerea de noi clienți și menținerea clienților existenți (exemplificarea metodelor de promovare și a rezultatelor așteptate)

	
















1. [bookmark: _Hlk512008518][bookmark: _Toc238671753]CANALELE DE DISTRIBUȚIE
	Prezentarea metodelor și modalităților de vânzare și distribuție/prestarea serviciilor

	






















1. [bookmark: _Toc238671754]PARTENERIATE CHEIE
	Identificarea posibililor partenerilor, stabilirea tipului de parteneriat și o scurtă analiză a beneficiilor aduse de parteneriat

	























1. [bookmark: _Toc238671755]ACTIVITĂȚI CHEIE 

	Prezentarea fluxului de prestare/producție a serviciilor/produselor realizate

	






















1. [bookmark: _Toc238671756]RESURSE CHEIE NECESARE DESFĂȘURĂRII AFACERII

[bookmark: _Toc238671757]9.1 Resurse umane

	Identificarea resursei umane necesară pentru demararea afacerii și stabilirea principalelor atribuții 

	
















[bookmark: _Toc238671758]9.2 Resurse materiale pentru activitatea investițională inclusiv bunuri și servicii

	Identificarea resurselor materiale, a bunurilor și a serviciilor necesare pentru demararea afacerii și stabilirea cantității necesare pentru investiția inițială 

	



















[bookmark: _Toc238671759]9.3 Resurse materiale pentru activitatea operațională

	Identificarea resurselor materiale, a bunurilor și a serviciilor necesare în realizarea de produse sau prestarea de servicii în timpul activității operaționale și stabilirea cantității necesare pentru derularea activității

	

























1. [bookmark: _Toc238671760]STRUCTURA COSTURILOR PENTRU PRIMELE 12 DE LUNI DE FUNCŢIONARE ALE AFACERII


	Nr crt
	Tip cheltuiala
	Denumire produs/serviciu
	Specificații tehnice
	Unitate de masură
(u.m)
	Cantitate

	Cost unitar estimat
(TVA inclusă)
- lei -
	Valoare totala (TVA inclusă)
- lei -

	1
	
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	
	

	n
	
	
	
	
	
	
	

	Total
	
	
	




1. [bookmark: _Toc238671761]STRATEGIA DE PREȚURI APLICATĂ
	Stabilirea prețurilor pentru produsele/serviciile ce urmează a fi comercializate/ prestate (se folosește prețul mediu estimat cu TVA inclus)

	 




















1. [bookmark: _Toc238671762]PROGNOZA VENITURILOR PENTRU PRIMELE 12 DE LUNI DE FUNCŢIONARE ALE AFACERII

	Nr crt
	Denumire produs/servicu
	Cantitatea estimată a fi vândută
	Unitate de masură
	Preț unitar mediu estimat (TVA inclusă)
- lei -
	Valoare totala (TVA inclusă) 
-lei-

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	

	7
	
	
	
	
	

	8
	
	
	
	
	

	9
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	

	n
	
	
	
	
	

	Total
	
	
	
	








1. [bookmark: _Toc238671763]CALCUL INDICATORI
	Se vor calcula și interpreta indicatorii financiari relevanți pentru afacere: cifră de afaceri, profit, cheltuieli variabile, cheltuieli fixe, prag de rentabilitate etc.
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